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过节要有新点子

党和国家领导同志对“中国农民

丰收节”的高度重视很是令人振奋，

秋分日，第二个“中国农民丰收节”

到来时，中共中央总书记、国家主

席、中央军委主席习近平通过新开播

的中央电视台农业农村频道，向全国

广大农民和工作在“三农”一线的人

们表示诚挚问候，再次叮嘱大家“农

业根基稳，发展底气足。”中共中央

政治局委员、国务院副总理胡春华深

入到北京顺义区的赵全营镇，与大家

共度节日。这些无疑使庆丰收这个古

老的农耕文明仪式被赋予了时代新的

内涵。

从海啸般汹涌而来的媒体报道中

看，古老的元素一经与新时代的因子

结合，必然结出许多绚烂的果实。一

说起“丰收”，几千年的传统理解就

是风调雨顺、五谷丰登、仓廪充盈，

颗粒归家。而今，在互联网的新时代，

在商品经济大潮裹挟下，光是粮食和

瓜果蔬菜各种农产品喜获丰收，只是

“丰收节”宏观格局中很小的一部

分，后面还有许多的环节可以供人们

去利用、去分享、去获得。央视新闻

报道，河北省邯郸市所属的鸡泽县是

传统的农业县，红辣椒是这里的特色

农作物。以往辣椒丰收后，农民们把

吃不了还需卖出去的辣椒收回家就算

完成任务。而从有了“中国农民丰收

节”后，仅是收获辣椒根本不能撑起

广袤农村的沃土之中。

丰收节名为“中国农民丰收节”，

仔细想想，实际上的定位是城乡居民

的共有节日。随着我国农村富余劳动

力转移步伐的加快，城镇化率的持续

增高，很多地方城与乡的界限日渐模

糊，因此丰收节一到，立即成为当地

城乡居民的共同节日，很难分出彼此。

2018年第一届中国农民丰收节期间，

笔者在黑龙江省庆安县参加农民丰收

节，县城的主会场里，被中国优质农

产品开发服务协会评为全国“十大好

吃大米饭”的庆安大米生产企业悉数

亮相会场，生产大米的农村与加工大

米的工厂同台亮相，城乡互动的特征

十分明显，这应该是农民丰收节上最

喜见到的效果。

在商品经济时代，节日搭台、经

济唱戏已经是一条铁律，没有谁想放

过这个机会。经济活动链条的上游、

中游、下游各个环节都对丰收节上的

获得感充满希望。而希望的源泉在于

城乡居民，尤其是中小城市和广大农

村地区的居民随收入的增加和互联

网、电商的兴起而消费动能增加。有

媒体报道，2019 年第二季度，阿里

巴巴新增的 2000 万用户中，超过 7

成来自小城市和农村地区，消费势头

十分迅猛。丰收节期间又是能给各方

提供物美价廉新鲜农产品的季节，谁

不想抓住这个机遇？

当地丰收节的舞台。虽然比赛吃辣椒

在当地有传统，成为一种民俗，可辣

椒毕竟不同于粮食和水果，不是人们

想吃多少就能吃进去多少，吃不吃得

下去，肠胃说了算，光比吃辣椒就显

得太单调了。于是，在当地政府部门

引导和支持下，鸡泽县的农民丰收节

上将吃辣椒比赛的产业链加长，增加

了切辣椒比赛和做剁椒鱼头的比赛，

尤其是制作剁椒鱼头的过程令人赏心

悦目，红色的辣椒、白色的鱼肉，搭

配在一起很是美观；乡村厨师们熟练

的刀工，娴熟的技艺，一下使这个默

默无闻的农业县大放异彩，吸引到了

中央广播电视总台的注意，在最重要

的新闻联播中进行报道，成为第二届

中国农民丰收节中很具地方特色的一

大亮点。这说明了什么呢？人还是那

些人，地还是那片地，辣椒还是那些

辣椒，但是人的头脑产生“风暴”后，

一定会裂变出许多新的创意。这就提

醒人们，丰收节连续过了两年，但毕

竟与年复一年传承久远的农历春节、

元宵节、端午节、中秋节等传统节日

不同，深深扎根农民心中还需要一定

时日。国家层面为农民和“三农”工

作者设定的这个节日，要想保持旺盛

的生命活力，就应该像鸡泽县那样，

在节日的“培育”期内不断注入新的

活力，力争把农历的“新节”过出农

历“老节”的年味，让它深深扎根在

文 | 宋  毅
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